
Visibilité locale : 
maîtriser le SEO
& l’ère du GEO

Quelles sont les bonnes pratiques pour
optimiser sa visibilité sur le web ?

FUSÉE JAUNE - FORMATION SEO & GEO - JUIN 2026



SEO : être trouvé sur les
moteurs de recherche (Google,
Bing...) 

GEO : être cité par les moteurs
IA (ChatGPT, Claude...)

SEO & GEO : jouer sur les deux
tableaux 

Questions & échanges 

POINTS CLÉS
À RETENIR 

FORMATION SEO & GEO - JUIN 2026



Pour les maisons d'hôtes, restaurants, gîtes et châteaux...
qui veulent être trouvés sur les moteurs de recherche (Google,
Bing...) comme sur les IA (ChatGPT, Claude...).

⟶ Des établissement différents, un défi commun. 

FORMATION SEO & GEO - JUIN 2026

2H pour changer 
votre visibilité sur le web. 



FORMATION SEO & GEO - JUIN 2026

Votre client ne pousse plus la porte au hasard. Il cherche, compare
et décide en ligne : souvent depuis son téléphone, souvent en moins
de 3 minutes. 

La question n'est pas “Êtes-vous sur Internet ?” mais “Apparaissez-
vous au bon moment, sur le bon canal, avec le bon message ?”

Le web : 
un vrai terrain de jeu.



01 02 03

"Chambre d'hôtes Saint-Emilion
week-end romantique",
"restaurant gastronomique
Libourne avec terrasse",
“dégustation vin près de
Bordeaux”.

⟶ La recherche textuelle pour
anticiper un séjour, planifier un
évènement. 

GOOGLE SEARCH 
Canal de planification

GOOGLE MAPS 
Canal de décision

Le "Local 3-Pack" : les 3 fiches qui
s'affichent sur la carte. La
majorité des clics locaux se
jouent ici, souvent en situation
de mobilité.

⟶ C'est là que se concentre
l'attention (et les clics) d'un client
qui cherche depuis son
téléphone.

IA GÉNÉRATIVE 
Canal émergent

ChatGPT, Claude, Gemini,
Perplexity répondent
directement "Quelle maison
d’hôtes à Saint-Émilion pour un
week-end romantique ?". 

⟶ L'IA cite des établissements :
sans lien sponsorisé, sans
enchère.
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En 2026, le parcours de recherche passe désormais par 3 points d'entrée distincts. 
Être absent de l'un d'eux, c'est perdre des opportunités de clients.
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Exemple ici

https://chatgpt.com/c/6a1eda74-92ac-8325-aa59-74b4152ecd09
https://www.google.com/search?q=Chambre+d%27h%C3%B4tes+saint-%C3%A9milion+week-end+romantique&sca_esv=bb7afd09d3b0f8fc&biw=1837&bih=896&sxsrf=ANbL-n5WCHGxkWh_W9LXvdBbPAYGLfgQeg%3A1780406794513&ei=CtoeasyBH5epkdUPt4Tu4QM&ved=0ahUKEwjMrquU1OiUAxWXVKQEHTeCOzwQ4dUDCBA&uact=5&oq=Chambre+d%27h%C3%B4tes+saint-%C3%A9milion+week-end+romantique&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiM0NoYW1icmUgZCdow7R0ZXMgc2FpbnQtw6ltaWxpb24gd2Vlay1lbmQgcm9tYW50aXF1ZTIEECMYJzIFEAAY7wUyBRAAGO8FMgUQABjvBTIFEAAY7wUyBRAAGO8FSOMhUNgCWKwccAJ4AZABAJgBS6ABiQGqAQEyuAEDyAEA-AEBmAIEoAKaAcICChAAGEcY1gQYsAPCAhcQLhjcBhi4BhjaBhjYAhjIAxiwA9gBAcICBxAjGLACGCeYAwCIBgGQBgy6BgQIARgZkgcBNKAH1wyyBwEyuAeTAcIHBTAuMi4yyAcLgAgB&sclient=gws-wiz-serp


SEO : 
ÊTRE TROUVÉ.
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Le SEO : l’ensemble des techniques d’optimisation pour améliorer la position d’un site web sur les
pages de résultats des moteurs de recherche. 

Le SEO local : cible des requêtes avec une intention géographique explicite ou implicite. Il s'adresse
à des entreprises qui ont une zone de chalandise physique ou un ancrage territorial  précis.

Figurer dans les résultats Google
Search et Google Maps pour les
requêtes locales pertinentes
pour votre établissement. 

OBJECTIF
Être trouvé au bon endroit

CE QUE GOOGLE ÉVALUE
Pertinence, Proximité & Notoriété

Votre établissement correspond-il à la
recherche ? Est-il proche de
l'utilisateur ? Est-il reconnu comme
une référence dans son domaine ?

RÉSULTAT ATTENDU
Plus de trafic qualifié 

Des visiteurs sur votre site ou votre
fiche qui ont une intention réelle :
réserver un séjour, trouver une
table, privatiser un lieu.



Fiche d’établissement Google :
votre vitrine numéro 1
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Exemple ici

https://www.google.com/search?q=la+maison+j%C3%A9roboam&oq=la+maison+j%C3%A9roboam+&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUqBggAEEUYOzIGCAAQRRg7MggIARAAGBYYHjIHCAIQABjvBTIKCAMQABiABBiiBDIGCAQQRRg8MgYIBRBFGDwyBggGEEUYPDIGCAcQRRhB0gEIMzgyM2owajeoAgCwAgA&sourceid=chrome&ie=UTF-8


Fiche d’établissement Google :
votre vitrine numéro 1
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Gratuite, sous-exploitée. 
C'est le signal de confiance le plus puissant auprès de Google pour les recherches locales.

Ce que Google lit en premier : le
nom exact de votre
établissement, la catégorie
principale et les secondaires,
une description qui reflète votre
positionnement avec des mots-
clés naturels.

VOTRE IDENTITÉ VOTRE PRÉSENCE QUOTIDIENNE

Ce qui signale que vous êtes actif : des
horaires toujours à jour (y compris
jours fériés), des photos récentes et
professionnelles, des publications
régulières sur vos offres et
événements.

VOS DÉTAILS QUI FONT LA #

Ce que vos clients cherchent
avant de venir : les attributs
activés (terrasse, animaux
acceptés, accessibilité), les
questions fréquentes anticipées,
les informations pratiques
renseignées avant même qu'on
les demande.



Fiche d’établissement Google :
votre vitrine numéro 1
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Nom exact de l'établissement, 
sans surcharge de mots-clés

Description avec mots-clés naturels et
positionnement clair

Photos professionnelles et récentes :
extérieur, intérieur, ambiance

Publications régulières : offres,
événements, nouveautés

Catégories principales et secondaires
bien choisies

Horaires complets, y compris jours
fériés et périodes de fermeture

Attributs activés : animaux acceptés,
terrasse, accessibilité…

Questions / Réponses anticipées et
renseignées proactivement



Fiche d’établissement Google :
votre vitrine numéro 1
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Fiche d’établissement Google :
votre vitrine numéro 1
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Avis clients : moteur de classement
& 1er signal de confiance
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Google favorise les établissements qui reçoivent des avis régulièrement et qui y répondent
avec soin. La régularité prime sur le volume.

Partager un lien direct vers votre
fiche à la fin d'un séjour ou d'un
repas. Ne jamais proposer un
avantage en échange : Google
le détecte et peut pénaliser
votre fiche.

ENCOURAGER LES AVIS (SANS
CONTOURNER LES RÈGLES)

RÉPONDRE À CHAQUE AVIS -
POSITIF COMME NÉGATIF

Un avis positif mérite une réponse
personnalisée. Un avis négatif appelle
à reconnaître, sans se justifier, et à
proposer un contact direct. 
Ignorer un avis est pire que d'y
répondre maladroitement.

MISER SUR LA RÉGULARITÉ
PLUTÔT QUE LE VOL. PONCTUEL

Google valorise les avis récents
autant que la note globale. Un flux
régulier sur l'année est bien plus
efficace qu'une vague d'avis sur
une courte période.

Exemple ici

https://www.google.com/search?sca_esv=5bcabb5514d506cb&sxsrf=ANbL-n7p6ditgEn2sOVp5cAGFinTgdrRMQ:1780260795369&q=la+maison+j%C3%A9roboam&si=AL3DRZEsmMGCryMMFSHJ3StBhOdZ2-6yYkXd_doETEE1OR-qOUkWwWIljpzJ1sByG8RJdoaxCI0oizdnw2vtTvugu9kCsURAjZeCVOuroNJJX5-mmh9egZk%3D&uds=ALYpb_nUOii3xq83QISjOGo-FImB76FDL3gRVXdj_3g7qZnE5B6fPpuEeKwJR1fqfMjt632RHDbYnO9BPG8IS0eKoTHg4oDrhDwBsag1y4ldLAQDIJX9iFk&sa=X&sqi=2&ved=2ahUKEwiz4sKitOSUAxVyTqQEHWW4DyEQ3PALegQIGBAE&biw=1837&bih=896&dpr=1.6


Avis clients : moteur de classement
& 1er signal de confiance
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Vos avis Google sont essentiels. Vos avis ailleurs sont tout aussi réels. 
Un prospect qui hésite consulte en moyenne 3 à 5 sources avant de réserver : assurez-vous

qu'il trouve partout la même image rassurante de votre entreprise.

Pages Jaunes, Booking, Chambre Hôtes,
Trip Advisor...



Site web : local-friendly 
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01 02 03

Ce que Google peut lire,
comprendre et indexer. La
fondation invisible sans laquelle
rien ne fonctionne.

LA TECHNIQUE
Pilier 1

LES CONTENUS
Pilier 2

LCe que Google associe à votre
établissement et à votre
territoire. Ce qui vous rend
pertinent pour les bonnes
requêtes.

LE NETLINKING
Pilier 3

Ce que les autres disent de vous
sur le web. Les liens entrants qui
renforcent votre crédibilité aux
yeux de Google.

Votre site n'est pas une brochure en ligne. C'est un outil de positionnement. 
Il doit parler à Google autant qu'à vos visiteurs, sur trois piliers complémentaires.

Site web : local-friendly 
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Site web : local-friendly / La technique (pilier 1)

Mobile first 
& vitesse de chargement

Balise méta optimisée 
au niveau local

Page Contact 
& architecture claire

La majorité des recherches locales se font depuis un
téléphone. Un site lent ou mal adapté perd des visiteurs avant
même qu'ils aient vu votre établissement. 

Adresse complète, téléphone cliquable, carte intégrée,
horaires. Des URL propres et une architecture de pages
cohérente permettent à Google de comprendre
l'organisation de votre site.

La ville, la région et le type d'établissement dans chaque
balise titre. "Maison d'hôtes à xxx | Nom" — pas "Bienvenue
chez nous". Un titre générique ne positionne rien.
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Site web : local-friendly / La technique (pilier 1)

Mobile first 
& vitesse de chargement Tester la vitesse de votre site web ici : PageSpeed Insights.

https://pagespeed.web.dev/?hl=fr


Site web : local-friendly / La technique (pilier 1)

Caractéristiques : 

Peut être modifiée par Google si elle ne contient pas la requête de l’utilisateur
Risque d’être rognée dans l’affichage si elle est trop longue

Rédiger une balise title unique pour chaque page
Rédiger des balises title entre 30 et 70 caractères
Placer le mot-clé en début de title si possible 
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Caractéristiques de la balise Title

Recommandations



Site web : local-friendly / La technique (pilier 1)

La balise meta description n’a pas d’impact direct en SEO
Par contre, elle peut jouer sur le taux de clics (CTR)  

⚠️ Google peut aussi décider d’afficher la meta description qui l’arrange, car il l’estime plus en phase avec le
contenu.

Inclure le mot clé visé en début de phrase si possible
Avoir entre 70 et 150 caractères (espaces compris) 
Inciter au clic avec un “Call To Action”FO
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Caractéristiques de la balise Métadescription

Recommandations
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Site web : local-friendly / Les contenus (pilier 2)

Pages dédiées par
thématique/offre

Ancrage local dans les textes

Mots-clés, intentions de
recherche à travers les
contenus

Une page par type de service : séjour, événementiel,
restauration, activités. Chaque page cible des requêtes
spécifiques et augmente vos chances d'apparaître sur des
recherches variées.

Les mots-clés, c'est le langage de vos clients. Le contenu,
c'est la façon dont vous leur répondez. Bien alignés, ils font de
votre site à la fois un bon support de communication & un
bon outil de positionnement.

Mentions de votre commune, région, points d'intérêt
proches, partenaires locaux. Google associe votre
établissement à un territoire précis, ce qui déclenche votre
apparition sur les requêtes géolocalisées.



Quels sont les outils de recherche de mots-
clés ? (1/5)

Google Keyword Planner
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https://ads.google.com/


Quels sont les outils de recherche de mots-
clés ? (2/5)

Haloscan
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https://www.haloscan.com/


Quels sont les outils de recherche de mots-
clés ? (4/5)

Moteur IA
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Quels sont les outils de recherche de mots-
clés ? (5/5)

SERP (Google)
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https://www.google.com/search?q=maison+d%27h%C3%B4tes&oq=maison+d%27h%C3%B4tes+&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUqBwgAEAAYjwIyBwgAEAAYjwIyBggBECMYJzIGCAIQIxgnMgwIAxAAGBQYhwIYgAQyBwgEEAAYgAQyEAgFEC4YrwEYxwEYgAQYmAUyEwgGEC4YrwEYxwEYgAQYmAUYmwUyBwgHEAAYgAQyEwgIEC4YrwEYxwEYgAQYmAUYmwUyBwgJEAAYgATSAQgxNzAyajBqN6gCALACAA&sourceid=chrome&ie=UTF-8


Quelle stratégie de contenus adopter ?

En tapant par exemple “choisir maison d’hôtes”, la majorité des pages se positionnant
en TOP5 sur la requête sont des pages informationnelles blog. Pour se positionner au
mieux sur cette requête, il faut créer une page informationnelle avec du contenu qui
répond aux intentions de recherche dédiées.

Ex : maison d’hôtes Saint-Emilion

Ex : Pourquoi choisir une maison
d’hôtes à Saint-Emilion ? 

1. Définir un sujet par page

Ex : maison d’hôtes de charme Saint-
Emilion, maison d’hôtes avec
piscine...

4. Trouver 3-4 mots-clés
secondaires 

2. Observer Google via les types de pages en TOP5

3. Sélectionner le mot-clé principal (2 max par page)
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Site web : local-friendly / Les contenus (pilier 2)



Il existe six niveaux de titres en HTML que vous pouvez utiliser, H1 est le plus important et H6 le moins
Les balises hn permettent d’améliorer la compréhension des contenus par les utilisateurs et les moteurs de
recherche

Respecter la hiérarchie des balises hn
Utiliser une balise h1 unique pour chaque page du site
Inclure le mot-clé visé

Les balises Hn (H1, H2...)

Caractéristiques

Recommandations
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Les balises Hn (H1, H2...)
FO

RM
A

TI
O

N
 S

EO
 &

 G
EO

 -
 S

EO
 : 

ÊT
RE

 T
RO

U
V

É 
- 

JU
IN

 2
02

6



FO
RM

A
TI

O
N

 S
EO

 &
 G

EO
 -

 S
EO

 : 
ÊT

RE
 T

RO
U

V
É 

- 
JU

IN
 2

02
6

Site web : local-friendly / Le netlinking (pilier 3)

Annuaires 
& labels de qualité

Presse locale 
& blogs de voyage

Partenariats 
locaux 

Pages Jaunes, Gîtes de France, Clévacances, Logis,
TripAdvisor, Booking, Office de tourisme local : ces références
sectorielles sont des liens que Google valorise
particulièrement pour les établissements touristiques.

Vignerons, guides de randonnée, loueurs de vélos, activités à
proximité, producteurs du marché : des liens croisés entre
acteurs locaux complémentaires qui renforcent l'ancrage
territorial de chacun.

Un article dans un magazine régional, un guide touristique
en ligne, un blog gastronomique ou voyage qui vous
mentionne avec un lien : chaque citation externe renforce
votre autorité SEO.



Site web : local-friendly / Le netlinking (pilier 3)
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Cohérence NAP : le fil rouge de votre
présence locale
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Name · Adress · Phone : ces trois informations doivent être strictement identiques sur chaque
plateforme où vous êtes présent.

"Le Moulin de Cézac" ≠ "Moulin de
Cézac" ≠ "Moulin Cézac Hôtel".
Choisissez une orthographe et
ne déviez jamais.

NAME ADRESS

Le même format partout : numéro,
voie, code postal, commune. Même
abréviation pour "rue" / "rte" / "allée" —
toujours.

PHONE

Un seul numéro, un seul format.
+33 ou 0X XX XX XX XX — choisissez
et tenez-vous-y sur tous vos
profils.

Cohérence NAP : le fil rouge de votre
présence locale
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SEO local : ce qu’il faut retenir 

SUPPORT ACTIONS D’OPTIMISATION

FICHE D’ÉTABLISSEMENT GOOGLE Complète, active, mise à jour régulièrement.

AVIS CLIENTS Réguliers, répondus, sur toutes les plateformes.

SITE WEB / TECHNIQUE, CONTENU &
NETLINKING

Site mobile rapide, balisé, structuré.
Mots-clés & intentions de recherche
stratégiques, contenus dédiés (blog, FAQ...).

NAP (NAME ADRESS PHONE) Informations cohérentes partout.
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GEO : 
ÊTRE CITÉ.
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Le GEO (Generative Engine Optimization) désigne l'ensemble des actions qui permettent à une
entreprise d'être citée et recommandée par les Intelligences Artificielles génératives

lorsqu'un utilisateur leur pose une question.

Là où Google affichait une liste
de liens, ChatGPT ou Claude
formulent une réponse directe
avec des recommandations.
Votre établissement y est cité ou
il ne l'est pas.

LE CHANGEMENT
L'IA répond à la place du
moteur

CE QUE L’IA ÉVALUE
Crédibilité, Clarté, Cohérence

L'IA ne classe pas des pages. Elle
synthétise des sources. Elle
recommande les établissements dont
elle a pu croiser les informations dans
plusieurs sources fiables et
convergentes.

RÉSULTAT ATTENDU
Des mentions & citations

Être nommé dans la réponse d'une
IA à "Quel château privatisable à
Saint-Emilion ?" ou "meilleure table
d'hôtes près de Bordeaux"
représente une nouvelle forme de
visibilité sur le web.
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Le GEO ne remplace pas le SEO.
 Il s'ajoute à lui, dans un contexte où les comportements de recherche évoluent profondément

et rapidement.
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Le CTR en position 1 sur Google est passé de 28%
en 2022 à 13,7% en 2026. 

37 % des internautes commencent désormais
leurs recherches par une IA.

60% des recherches Google se terminent sans
aucun clic sur un site web en 2026. 

Quel est le contexte * ?

Source : statistiques issues de LinkedIn (profils experts SEO)
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https://chatgpt.com/c/6a1ca56c-dd50-83eb-a397-6031744800ec


Pourquoi les moteurs IA parlent de vous 
& non de votre concurrent ? 

Ils synthétisent, 
ils ne cherchent pas

Ils croisent toutes les
données (avis, fiche...)

Ils préfèrent ce qu’ils
peuvent recouper & vérifier

L'IA agrège ce qu'elle a appris à l'entraînement et, selon le
modèle, ce qu'elle trouve en temps réel sur le web. Elle
construit une réponse à partir des sources qu'elle considère
les plus fiables et les plus cohérentes entre elles.

Si vos informations divergent d'une source à l'autre, l'IA hésite
et se tourne vers un concurrent plus cohérent. La cohérence
de votre présence en ligne est un critère GEO fondamental.

Un site informatif, des avis récents et nombreux, une fiche
Google complète, des mentions dans des blogs ou guides
de voyage : chaque signal renforce votre probabilité
d'apparaître dans une réponse générée.
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Être mentionné dans la presse locale,
des blogs voyage, des guides
touristiques, par des prescripteurs
indépendants.
 
Les IA accordent plus de poids aux
sources extérieures à votre propre site
qu'à ce que vous dites vous-même de
vous.

L’AUTORITÉ TIERCE
Levier 1

Une page de présentation précise :
votre histoire, votre cuisine, votre
ambiance, ce qui vous distingue. 

"Gîte de charme" ne suffit pas. "Gîte
éco-responsable avec piscine
naturelle pour familles à Saint-Emilion"
est compréhensible et
recommandable pour une IA.

LA CLARTÉ DU RÉCIT 
Levier 2

Comment être cité par les moteurs IA ? 
(4 leviers GEO)
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Des articles sur votre région, des
actualités saisonnières, des
publications régulières sur votre fiche.

Un site actif signale à la fois votre
activité en cours et votre ancrage local :
deux éléments que les IA valorisent.

 

LA FRAÎCHEUR DU CONTENU
Levier 3

Le même positionnement, les mêmes
informations, le même récit sur tous
vos canaux. 

Toute incohérence entre votre site, vos
plateformes de réservation et vos
annuaires dilue la confiance que l'IA
vous accorde.

LA COHÉRENCE DE MARQUE
Levier 4

Comment être cité par les moteurs IA ? 
(4 leviers GEO)
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Tester votre présence sur les IA

Test 1 
La requête générique de votre
secteur

Test 2
La recherche directe de votre
établissement

Test 3
La requête de voyageur avec
intention

"Meilleur [type d'établissement] à [votre région]" — votre nom
apparaît-il ? Si oui, l'information est-elle exacte ?

"Où séjourner pour [activité de votre région] avec [profil :
famille, couple, groupe professionnel]" — êtes-vous dans les
suggestions ?

Tapez le nom exact de votre établissement. Que sait l'IA de
vous ? Quelles sont les premières informations qu'elle
donne ?
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Ce que l'IA ne sait pas de vous, c'est votre feuille de route GEO. 
Chaque lacune est une action à mener.

Tester votre présence sur les IA
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SEO & GEO : 
JOUER SUR LES
DEUX TABLEAUX.



Fiche d’établissement Google optimisée

Avis réguliers & répondus 

Mots-clés ciblaux locaux 

Site web mobile rapide

Cohérence NAP 

SEO & GEO : les mêmes fondations, 
deux leviers de visibilité 
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Mentions presse & blogs

Clarté & précision des contenus

Contenu thématique (expertise)

Source des informations 
 
Réputation tierce 

SEO GEOCOMMUN

Contenu de qualité

Avis clients

Crédibilité de la
marque

Cohérence des
informations



SEO & GEO : les mêmes fondations, 
deux leviers de visibilité

01 02 03

Des avis nombreux et bien gérés,
une fiche d’établissement
complète : les IA les lisent
directement pour forger leurs
recommandations.

UN BON SEO LOCAL
NOURRIT LE GEO

LES CITATIONS GEO 
RENFORCENT LE SEO

Un article de presse ou de blog
qui vous cite génère un lien
entrant : signal fort pour
l'algorithme Google, en plus de
l'autorité IA.

LE CONTENU GÉNÉRÉ
SERT LES DEUX SIMULTANÉMENT

"5 idées de sorties autour de
notre gîte à Saint-Emilion en
automne" génère du trafic SEO
et fournit aux IA la matière pour
vous associer à votre région.
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Commencer par le SEO pour obtenir des résultats “rapides”. 
Construire le GEO en parallèle pour préparer la visibilité de demain.

SEO & GEO : deux leviers de visibilité,
une stratégie unique 
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ACTION EFFORT IMPACT SEO IMPACT GEO DÉLAI

⟶ Compléter et optimiser
la fiche Google Faible Élevé Moyen Semaines

⟶ Gérer et répondre aux
avis systématiquement Faible Élevé Élevé Immédiat

⟶ Harmoniser le NAP sur
les annuaires clés Moyen Élevé Faible 1-2 mois

⟶ Rédiger des contenus
spécifiques à la marque Moyen Moyen Élevé 1-3 mois

⟶ Publier des contenus
locaux régulièrement Moyen Moyen Élevé 1-6 mois

⟶ Développer des
citations presse et blogs
tiers

Élevé Moyen Très élevé 4-9 mois
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Questions 
& échanges.



Fusée Jaune
Référencement web

Contact : Julie ALEGRE
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